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La Méditerranée a historiquement été le lieu de I'invention du
tourisme . _ _ _
Modern tourism was invented in the Mediterranean

Elle est touristique... parce qu’elle a été touristique (le tourisme
attire le tourisme)
It is a major tourism destination because... it was (tourism attracts
more tourism)

Profondeur historique = diversité, richesse, mais aussi complexité

et irréversibilité
Historical breadth means diversity, richness, but also complexity
and irreversibility
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La grande diversité explique qu'’il soit difficile de tirer des constats
communs a I'ensemble du Bassin (2 grands modéles :
« foncier » et « entrepreneurial »
This diversity explains the difficulty to find common conclusions
(“land” and “corporate” model)

Ce qui rapproche est cependant plus important que ce qui éloigne

: environnements semblables, et produits convergents
Common characteristics are however more important than
diverging ones

Ce qui suit est forcément un peu caricatural
The following is sometimes a caricature
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Un modéle dominant

A dominant model
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Une clientele : les classes One market : western
moyennes d’Europe de Europe middle classes
I'Ouest

Un produit : les séjours One product: sun and sea
d’agrément en bord de mer

Une organisation de l'offre : One organization of supply
concentration et : concentration and

massification massification

Un mode de Onetype of
commercialisation : TO et commercialisation: TO and

séjours bon marchés lows prices

Un environnement : le littoral One environment : the
proche et la plage coast and the beach

_’_- E€. Une clientele / One market
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Origine des touristes internationaux en 1999
Origin of international visitors in 1999

mAutres
mAfrique
m Moyen Orient

OAsie de I'Est-
Pacifique
OAmérique

m Europe centrale et
orientale

@ Europe (sauf Europe
centrale et orientale)

Méditerranée
Monaco

Sources : OMT / WTO, Plan Bleu 2002
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Densité touristiques dans les zones
cotieres / Tourism density in
coastal areas

Densité touristique [en nomhre
de lits touristiques par km?|

O mato

O [10a20

I (20450

I (503 100]

W [100 & 144000

65 % des touristes
résident a moins de
500 meétres de la
mer

65% of tourists stay
closer than 500
meters from the

EE]

Source: direction du tourisme- Insee, 1999,

Insee, RP, 1999
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Les 10 premiers TO européens
Top 10 European TO

RECETTES

SOCIETE

(MILLIARDS
D’EUROS)

TUI (All)*

12,8

Airtours (GB)

8,2

Thomas Cook (All)

7,9

Rewe Touristic (All)

4,7

First Choice (GB)

3,9

Kuoni (CH)

2,7

Club Med (F)

2

Hotelplan (CH)

1,5

Alpitour (1)

1,1

Alltours (All)

1.1

TUI : 20 millions de
clients, 67 tours
opérateurs, 3 500
agences de
voyages et 103 000
chambres d’hétels
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~ Les impacts sur I’économie, la société et
I’environnement

Impacts on economy, societies and
the environment
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pottiaues Fragilité¢ économique = Economic fragility

intrinséque (concurrence, (concurrence, vicious circle
spirale de baisse de qualité of degradation)
(Lloret del Mar...)

touristiques

Mauvaise distribution des Bad distribution of tourism
revenus touristiques benefits

(emplois précaires,

coefficient de fuite...)

Concentrations spatiales et Spatial and temporal
saisonniéres : plus d'impacts concentration : more
sur I'environnement environmental impacts

Perturbation de la vie locale, | |= Acceptability of tourism by

impression d’envahissement, local societies, congestion,

marchandisation parfois excessive

excessive de la culture commercialisation of
culture
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- r Taux d’évolution annuelle des visiteurs internationaux en Egypte
Annnual grpwth rate of internaional visitors to Egypt
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Source Egyptian Tourist by Ministey of Tourism 1906, Egyptian Tourism Figures, annual issues by Ministry of
Towrism, Number of worldwide tourists 1982- 1990 by WTO

Sources : Ministére égyptien du tourisme / OMT- WTO
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. e Structure de coit d'un forfait méditerranéen au départ de Grande Bretagne

Cost structure of a typical mediterranean tourism package from the UK

< Profit (3%)
< Travel agents' commission (10%)

I« Administration and prormotion (9%)
| Services (transfer) (3%)

“+—Hotel Accommodation and food (35%)

<——Air transport (40%)

Sources : Lickorish, 1997
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Accomodation type

Occupation rate
(number of weeks
a year)

Consommation d’espace / Space consumption

Le faible taux d'utilisation des hébergements provoque des
constructions supplémentaires
The low use rate of accommodation leads to more and more

constructions

Sources

direction du Tourisme / Sofrés (enquéte
SDT 1998), direction du Tourisme
(enquéte aux frontiéres 1996), Insee
(RP 99)

direction du Tourisme (enquéte sur la
fréquentation de I'hotellerie 1998)

7 in summer

direction du Tourisme (enquéte sur la
fréquentation de I'hotellerie de plein air
1998)

Tourism residence

28

lfen d'aprés Syndicat national des
résidences de tourisme (1999)

Self catering accomodatio

17

Fédération nationale des gites de
France (1999)

Rentals

i e
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10 to 15

Détente Consultants (1998)
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Empreinte écologique / Tourism Footprint

Empreinte écologique d’'un séjour a destination de Majorque et de
Chypre a partir de Grande Bretagne

Ecological footprint of a tourism stay to Majorca and Cyprus from UK

Majorque

Source : WWF-UK

@ Atificialisation du sol

m Location de woiture

oEau

| Transferts vers
|'aéroport

@ Immobilisations

m Excursions

0 Consommation
d'énergie de I'hétel

O Nourriture

m Déchets

@ Transport aérien vers
la destination
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